
EN GRANDESURFACE,
LES5e)/(;(6POUR

PAYERMOINS
Abonnements,paniersantigaspi,

cartesdefidélité : O¶DUVHQDOanticrise
misà la dispositiondesconsommateurs

necessedeV¶pWRIIHU�

AlorsTX¶HQdeuxansO¶LQ�
flation afaitflamberde
18%lesétiquettesdes
produitsde grande
consommation,les
clientssontdevenus
trèsregardantssur
caisse.Pourles convaincre

quandmêmeleurspaniersdecourses,
lesenseignesmultiplientdonclesinitia-
tives enfaveurdeleurpouvoirG¶DFKDW�
Découvrez-lesendétail.

comparerlesenseignes
iConcurrencë

&¶HVWdevenuunehabitudedansles
publicitésdesgrandessurfaces: elles
sonttoutes,àlesécouter,lesmoins
chèresdusecteur.Maisquipeutréel-
lementticketsprétendrede àuntel titre?Le fait
quedeLeclercgarnirsoitO¶HQVHLJQHàavoirga-
gné le plusdepartsdemarchécestrois

idée.MaisceQ¶HVWpasle seulacteurau
dernièresannéesendonneunepetite

modèlepermettantdetirerlesprix.Les

groupementsG¶LQGpSHQGDQWV�dontInter-
marché etSystèmeU, sontorganisésde
façonsuffisammentagilepourécono-
miser delourdsfraisdestructure.Ainsi,
selonles relevésdu cabinetdeconseil
Circana,chezcetypedecommerçants,
lesproduitsdegrandeconsommation
affichentdestarifs4% inférieursà
O¶LQGLFHnational.Tandisquecesmêmes
articlessontenmoyenne5%pluschers,
parrapportàcemêmeindice,dansles
groupesintégréstelsAuchan,Carre-
four etCasino...Au total,celafaitdéjà
9pointsG¶pFDUW�Maisil yamieux.

«Entrelesdeuxenseigneslesmoins
chèresdusecteuret lesdeuxpluschères,
O¶pFDUWdeprixatteintenmoyenne21%»,
rappelleEmily Mayer,directricedes
étudeschezCircana.Devoirderéserve
oblige,O¶H[SHUWHnedonnerapasde
noms.Mêmesi onpeutrappelerque
MonoprixetAuchannesontpasconnus
pourêtrelesroisduprixplancher...

Etducôtédesspécialistesdudiscount,
telsAldietLidl ?/¶LQIODWLRQamalheureu-
sement compliquéleuréquation: comme
lesmatièrespremièrespèsentdefaçon
plusimportantedansle prix de leurs
produitsquelesFR�WVmarketing,leurs
étiquettesontauglobaldavantageaug-
menté TX¶DLOOHXUV�CelaQ¶Dpaséchappé
auxchasseursdebonnesaffaires,etleurs
partsdemarchésontenrecul.A O¶LQ�
verse, lesFrançaisprivilégienttoujours
plusledrive.©&¶HVWpratique,etil yatrès
peuG¶DFKDWVG¶LPSXOVLRQ�Oncontrôle
laprogressiondesonticketdecaisse»,
souligneEmilyMayer.

AbonnementUnedépense
à bienconsidérer
Arrivéen2016dansO¶+H[DJRQH�legéant
américainCostco,connuoutre-Atlan-
tique poursesmagasinsentrepôtsgéants
etsesprixsacrifiéssurlestéléviseurset
leslotsdeKetchup,prévoyaitG¶RXYULU
unequinzainedepointsdevente.Ace
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jour,il encompteseulementdeux,à
Villebon-sur-Yvette(91)etPontault-
Combault (77).Lapreuvequesonsys-
tème depéageQ¶HVWpeut-êtrepasaussi
intéressantTX¶DQQRQFp! Car,pourpasser
encaissechezCostco,il fautdétenirla
cartePrivilège,vendue36eurosparan.
«Payerpourobteniruneréductionouun
tarifpréférentielQ¶HVWpasquelquechose
denaturelenFrance»,confirmeGaëlleLe
Floch,directricemarketingchezKantar.

CelaQ¶Dpasempêchécertainsconcur-
rents deselancerà leurtour,à O¶LPDJH
dugroupeCasinoavecsonoffreCasino
Maxet,chezMonoprix,le programme
M+ (ex-Monopflix). Maisgareaux
détails: alorsquechezCostcoO¶DERQ�
nement constitueunesortedepéage,
indispensablepourentreretjugerde
O¶LQWpUrW (aléatoire)despromotionsdu
moment,chezCasinoetMonoprix,il
V¶DJLWG¶XQprogrammedefidélitépayant,
facturéde8à10eurosparmois,etper-
mettant ensuiteG¶REWHQLU10%deremise
immédiatesursescourses.Pourunclient
réalisantplusde100eurosdecourses
parmoisetquisélectionnecesenseignes
commemagasinhabituel,la dépense
peutdoncsemblerfacileàamortir...sauf
quecesréseauxsontconnuspouravoir
unpositionnementprixsupérieuràcelui
G¶XQLeclercouG¶XQIntermarché.Etque
desrayonsimportantsontétéexclusde

cesprogrammesderemise,commele
textile,ladécoration,le maquillageet
laparapharmacie.

RestelecasdeLaFourche,uneépice-
rie enlignevisantà rendrelaconsom-
mation durableaccessibleàtous,etqui
exige59,90HXURVG¶DGKpVLRQannuelle.
AlorsqueO¶DOLPHQWDWLRQbioesthorsde
prix etle vracsouventpluscherque
Q¶LPSRUWHqueléquivalentemballé,ses
dirigeantsveulentinverserlatendance.
«Lesdistributeursfontdegrossesmarges
surlesproduitsécolos,biooulocaux,
alorsquenoussommesàdesniveaux
trèsfaiblesgrâceauxéconomiesmar-
keting quenousfaisons»,souligneLucas
Lefebvre,cofondateur.Lepremiermois
étantgratuit,letestvautdetoutefaçon
le coup.Maiscesontsurtoutlesconsom-
mateurs privilégiantladurabilitédans
leursachatsquiV¶\retrouveront-MXVTX¶j
400eurosG¶pFRQRPLHVparan-, carles
gammessonteffectivementmoinschères
quelesmarquesnationaleslabellisées
desgrandesenseignes.Sacheztoutefois
quelespâtesdescendentrarementsous
les2 euroslekilo.Maisà ceprix-là,elles
serontbio,etsemi-complètes!

iPaniersantiqas
30%G¶pFRQRPLHV
AvectouslesFR�WVqui augmentent,
legaspillageQ¶HVWpluspossible,TX¶LO

V¶DJLVVHG¶XQHampoulealluméetoutela
journéeoudesproduitsfraisflétrissant
danslescuisines.Orchaqueindividu
jetteenmoyenne29kilosG¶DOLPHQWVpar
an,parfoismêmeencoresousembal-
lage. Achetermoins,F¶HVWjetermoins,
etdoncdépensermoins.

MaisG¶DXWUHVpistesnesontpasàné-
gliger. «Conserverlesrestes,oucongeler
lesproduitsfraisachetésenpromotion
engrossequantitésontautantG¶DVWXFHV
misesenplaceparlesconsommateurs,
quidéploientdesstratégiesdecoursesde
plusenplusréfléchies»,indiqueGaëlle
LeFloch,chezKantar.Il estégalement
malindeprofiterdesoffresantigaspi,
composéesdeproduitsauxdateslimites
deconsommationproches.PlusG¶XQ
tiersdesménages(34%)ontachetéau
moinsundecespaniersO¶DQdernier.
Uneproportionpassiétonnante,tant
lesopportunitéssemultiplient,depuis
O¶DSSOLFDWLRQTooGoodToGo,quipermet
deréserverunpanierdanssonquartier,
MXVTX¶DX[frigosdédiés,désormaisdé-
ployés danstouteslesenseignes.Etça
vautlecoup! Carcesproduitsenfin de
vie nerelèventpasdeO¶LQWHUGLFWLRQde
venteàperte,quiV¶LPSRVHG¶RUGLQDLUH
auxdistributeurs.Danslesfrigos,la
plupartdesréférencesaffichentdonc
20à30%derabais,etparfois50%.Sur
TooGoodto Go,la décoteestencore
plusforte: cespanierssurprises�F¶HVW
le commerçantquilescompose)valent
enmoyennetroisfoismoinscherquele
prixdedépart.

Si vouspréférezchoisir ce que
vousachetez,mêmepeucher,direc-
tion Nousanti-gaspi./¶HQVHLJQH�qui
compte28épiceriesrépartiesdansle
grandOuestetenIle-de-France,estime
quesesprix sontinférieursde22%à
la moyenne.Cequi permettraitàune
familledequatrepersonnesG¶pFRQR�
miser 1260eurosparan.

AngéliqueValiez

Le cagnottagepaieà touslescoups

Desinfidèles:voilàcequesontdevenuslesconsommateurs,qui
fréquententdésormais8 à 9 enseignesparan,en moyenne.Mais
celanesignifiepasqu'ilsneV¶\ encartentplus.Carintégrerles
programmesdefidélitédela grandedistribution,c'estprofiterderabais,

sousformed'unecagnotte.«Enmoyenne,le tauxdegénérositédesmarques
estde5%»,détailleAxelDétours,cofondateurdeCaptainWallet,un service
dedigitalisationdecesprogrammes.S'il eststupidedepasseren caissesans
scannersacarteet ainsiépargnerdeseuros,rienn'empêched'optimiser
le système.Dansle casdessurgelés,Picardestparexemplel'enseigne
la plusgénéreuse,d'autantqu'elleoffreaussidesremisesimmédiates.Mais
votretypologiedeconsommationpeutaussitoutchanger:si vousachetez
beaucoupdemarquesdedistributeurs,le programmeIntermarchésaura
vouscombler,avec10%cagnottéssurchaqueproduitacheté.

MOINS
DE 2c

&¶HVW le prix moyendesarticles
achetésdanslessolderiesde
typeAction,Normalou Noz,par
les10 millionsde Françaisqui
lesfréquententetyconsacrent
67 eurosdedépensesannuelles.
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